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Cast 1.
Uvodni ustanoveni

(1) Tento metodicky pokyn popisuje nalezitosti povinné a nepovinné publicity, které musi
dodrzovat piijemci dotace v ramci dotaci z rozpoctu JihoCeského kraje poskytovanych dle
smérnice ¢. SM/107/ZK, Zéasady JihoCeského kraje pro poskytovani vetejné financni podpory.
Pro ptijemce dotace je tento metodicky pokyn zavazny, pokud neni ve schvélené smlouvée s
pfijemcem urceno jinak. Vyjimky budou pfedem konzultovany s oddélenim marketingu a
cestovniho ruchu.

(2) Tento metodicky pokyn se nevztahuje na dotace pochazejici ze statniho nebo jiného
vetejného rozpoctu, o jejichz poskytnuti rozhoduji samospravné organy kraje. V takovychto
ptipadech je nutné dodrzovat pravidla publicity stanovena poskytovatelem téchto penéznich
prostiedkil. V pripadech, kdy pravidla publicity poskytovatel penéznich prostredkt nestanovi,
pouziji se pravidla tohoto metodického pokynu.

Cast I1.
Podminky pro uziti loga Jihoceského kraje a nastroje publicity

Clanek 2
Podminky pro uziti loga Jihoceského kraje

(1) Tento clanek popisuje textove 1 graficky obecné pouziti loga JihoCeského kraje pro potteby
povinné i nepovinné publicity.

(2) Logo Jihoceského kraje je ctyfbarevné, pozitivni, v zobrazeném tvaru.

(3) Logotyp je vysazen z pisma Frutiger, které je také urceno jako zékladni firemni pismo
jednotného vizualniho stylu Jihoceského kraje.
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(4) Zakladni provedeni loga je ¢tyibarevné a umist'uje se primarné na bilé podkladové plose.
Inverzni barevné provedeni loga neni povoleno. Nahrazuje ho bilé provedeni loga. Obrazovy
znak je mozno pouzivat samostatné jako graficky prvek vizudlniho stylu kraje avSak odd¢leni
grafické a textové ¢asti je mozné pouze ze zadani JihoCeského kraje. Logo je povoleno
pouzivat pouze v zobrazeném tvaru, proporcich a predepsané barevnosti.
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(5) V cernobilém tisku a v ptipadech, kdy neni z technickych diivodi mozné aplikovat logo
JihoCeského kraje barevné, se prednostné pouziva jeho poloténova podoba. V pozitivnim
provedeni je obrazovy znak v procentech ¢erné barvy a logotyp ¢erny (100 %). V ¢ernobilém
tisku a v ptipadech, kdy neni zadouci pouzit polotonovou podobu, je logo Jihoceského kraje
zobrazovano v cernobilém provedeni — obrazovy znak i logotyp jsou cerné (100 %).
V inverznim ¢ernobilém provedeni je logo bilé.

FANTONE 1235

Cernobila podoba loga je podkladem pro dal§i mozné aplikace v materialech — razbu,
gravirovani, piskovéni atd.
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(6) Logo Jihoceského kraje se v zdkladnim barevném provedeni pfednostné umistuje na bilé
podkladové plose. Dalsi povolené barvy podkladové plochy jsou zakladni barvy vizuédlniho
stylu kraje.
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(7) Cernobilé pozitivni provedeni loga se v ¢ernobilém tisku umistuje na bilou plochu nebo na
barevné podkladové plochy svétlé intenzity. Inverzni (bilé) provedeni loga se umistuje na

tmavsi barevné plochy.
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(8) Pokud podkladovou plochu tvoii barevny obrazovy material svétlé intenzity, umistuje se
na ni logo v pozitivnim barevném provedeni. Pokud je obrazovy material tmavsi intenzity,
umist'uje se na n&j logo v inverzim (bilém) provedeni.
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(9) Pokud podkladovou plochu tvoii ¢ernobily obrazovy material svétlé intenzity, umistuje se
na ngj logo v pozitivnim ¢ernobilém provedeni. Pokud je obrazovy material tmavsi intenzity,
umist'uje se na n€j logo v inverzim, ¢ernobilém provedeni.
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(10) Logo Jihoceského kraje tvoti nedélitelny celek a je povoleno jej zobrazovat vyhradné
v originalni podob¢ definované grafickym manualem. Na této stran¢ jsou uvedena néktera ze
zakazanych provedeni loga a mozné chyby pii praci s nim. Zobrazené ptiklady nepostihuji
vSechny moznosti zakédzanych modifikaci loga. Je zakazano:
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Povinné a nepovinné nastroje publicity

1) ménit pismovy font loga,

2) zobrazovat logo nekompletni,

3) logo tvaroveé modifikovat nebo upravovat filtry,

4) ménit velikost a vzdjemné postaveni jednotlivych casti

5) pouzivat jiné neZ manudlem definované barvy loga,

6) umistovat logo do rameckd, které manudl neptipousti
(logo na bilém — vynechaném obdélniku),

7) zobrazovat logo v jakékoliv monochromatické
barevnosti.
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(1) Kazdy ptijemce dotace je povinen dodrzovat povinnou publicitu. Ta je rozd€lena dle vyse
poskytnuté dotace z rozpoctu JihoCeského kraje. U dotaci nad 1 milion K¢ je ptijemce dotace
povinen realizovat nejméné dvé polozky z tohoto seznamu. Napiiklad — www stranky +

zminka na socidlnich sitich. Nebo www stranky + tiskové zprava.



(2) Ptijemce dotace je opravnén praktikovat i publicitu nad ramec povinné publicity definované
jako nepovinna, volitelna publicita.

(3) V pripad¢, ze ptijemce dotace jesté v dobé konani zaméru, na ktery je dotace pozadovana,
nema informaci o vysi poskytnuté dotace, je povinen naplnit ustanoveni tohoto metodického

pokynu ex post po podpisu smlouvy v maximalnim mozném rozsahu.

(4) Rozd¢leni publicity dle vySe poskytnuté dotace:

Nad Nad Nad Nad
Zpusob / Vyse poskytnuté 50 000,- | 100000, | 200000, |500000,-
dotace (Kc) do do do do
100 000,- 200 000,- 500 000,- 1 mil.

www stranky
pfijemce/projektu /
organizace / nadfazené
organizace apod.

Veskeré tisténé materidly
Socialni média (FB, INST.,
Flickr, Pin atd.)

Tiskova zprava, ¢lanek o
ziskani dotace z JK

TV reportaz o akci, investici
min. lok. TV

Reklamni nosice
(pfedméty, obleceni, dresy
apod.)

Banner - akce (kulturni a
sportovni akce, festivaly,..)
Banner - stavba, technické
zhodnoceni, rekonstrukce, ..

Pamétni deska

Nepovinng, volitelna
publicita

Clanek 4
Jednotlivé prvky povinné a nepovinné publicity

(1) Internetové stranky prijemce, projektu apod.

Pokud pfijemce dotace vlastni internetové stranky, ptipadné existuji stranky projektu, stranky
nadfazené organizace, strinky umoznujici propagaci projektu, zajisti piijemce dotace povinnou
publicitu umisténim loga Jihoceského kraje na webové stranky s textem, ze projekt, akce,
podporovana ¢innost apod. je podpofena z rozpoctu Jihoceského kraje.

Pokud se jedna o slozité, piipadné graficky ndrocné zpracované stranky, zajisti piijemce dotace
umisténi loga s textem alesponi v odrazce — partnefi, sponzofi, donatoti apod.




(2) Veskeré tisténé, obrazové materialy

Pokud pfijemce dotace vydava, tiskne, natdci materidly, letaky, vyukové materialy, vyro¢ni
zpravu, apod., které se tykaji projektu, akce, podporované ¢innosti apod., zajisti piijemce dotace
povinnou publicitu umisténim loga Jihoceského kraje na tyto materidly s textem, Ze projekt,
akce, podporovana ¢innost apod. je podpofena z rozpoctu Jihoceského kraje.

(3) Socialni média

Pokud ptijemce dotace méa zfizen oficialni ucet projektu, akce, podporované ¢innosti apod.,
zajisti ptijemce dotace povinnou publicitu na socialnich médiich v minimalnim poctu tfi posti
na kazdém z nich. Na zacatku realizace, v polovin¢ a na konci. Textace a content (obsah) postu
je na samotném piijemci dotace. Pfijemce dotace je povinen v textu uvést, ze projekt, akce,
podporovana ¢innost apod. je podpofena z rozpoctu Jihoc¢eského kraje.

(4) Tiskova zprava, ¢lanek

Piijemce dotace zajisti vydani tiskové zpravy, Clanku a rozSifeni minimalné v ramci
JihoCeského kraje. Tiskova zprava, ¢lanek mulZe byt vydan na zacatku, po ukonceni, nebo
kdykoliv v prib¢hu trvani projektu, akce, podporované cinnosti apod. Pfijemce dotace je
povinen v textu uvést, Ze projekt, akce, podporovand ¢innost apod. je podpofena z rozpoctu
Jihoceského kraje Castkou xy, z celkového rozpoctu z. Pti nasledném vyuétovani dotace je
pfijemce dotace povinen dolozit sken o rozeslani, vydani tiskové zpravy, ¢lanku. Mozno
zvetejnit i na www strankach projektu, organizace, apod.

(5) TV reportaz

Ptijemce dotace zajisti nejméné jedno odvysilani televizni reportdZe minimalné v ramci
JihoCeského kraje na jihoCeskych televizich. Reportdz se bude tykat projektu, akce,
podporované ¢innosti apod. a piijemce dotace je povinen zajistit, aby v reportazi zaznélo, ze je
podpoiena z rozpoctu Jihoceského kraje ¢astkou xy, z celkového rozpoctu z.

(6) Reklamni predméty

Pokud piijemce dotace bude k podpotenému projektu, akci, podporované ¢innosti apod. vyrabét
reklamni (propagacni) pfedméty, obleceni, dresy apod. a pokud to bude z hlediska vyuZiti
prostoru na predmétech a dalSich podminek mozné, zajisti povinnou publicitu umisténim loga
Jihoceského kraje na dané predméty, dresy, obleceni apod.

(7) Banner

Tato publicita se vztahuje na:
a) akce (kulturni a sportovni akce, festivaly, ptehlidky apod.),
b) stavby, technické zhodnoceni, rekonstrukce, modernizace, stavebni Gpravy, nastavby,
pfistavby, opravy.
Ptijemce dotace zajisti umisténi banneru (plachta, roll up, vizitka) s logem Jihoceského kraje
na misto viditelné pro vetejnost.

U akce se predpokladd umisténi loga minimalné na tzv. logo wall, nebo umisténi banneru
s logem JihoCeského kraje na hlavnim podiu, podél traté, v cilovém prostoru, v ochozech,
kolem TV stény atd.



U stavby, technického zhodnoceni, rekonstrukce, modernizace, stavebni Upravy, nastavby,
pfistavby a opravy se predpokladd umisténi banneru v adekvatni velikosti na leSeni, plot apod.
v okoli stavby, tak aby bylo ziejmé, Ze stavba je realizovana za financ¢ni podpory Jihoceského
kraje.

V ojedinélych piipadech je bannery mozno zaptijcit na odd€leni marketingu a cestovniho ruchu
Krajského uradu Jihoceského kraje.

(8) Pamétni deska

U staveb, technického zhodnoceni, rekonstrukci, modernizaci, stavebnich uprav, néstaveb,
ptistaveb, oprav a je-li to technicky mozné, zajisti pfijemce dotace vyrobu a umisténi pamétni
desky s logem Jihoceského kraje, textem o podpoie tohoto projektu z rozpoctu Jiho¢eského
kraje a rokem pfispéni na tento projekt na misté viditelném pro vetejnost. Deska bude mit
minimalni rozméry 200 x 300 mm. Navrh textu napft.: Projekt, akce, podporovana ¢innost apod.
byl/a realizovan/a za finan¢ni podpory JihoCeského kraje v roce xy. Pokud jde o opakovanou
akcei, nerealizuje se vyroba kazdoro¢né, postaci jedna univerzalni pamétni deska s neuvedenim
roku.

Clanek 5
Specifické pravidlo

(1) Ptijemce dotace zajisti, aby publicita projektu podporovaného z rozpoctu Jiho¢eského kraje
nebyla realizovana prostfednictvim reklamnich zafizeni umisténych na silni¢nich pozemcich
nebo v silni¢nich ochrannych pasmech silnic 1. tfidy, tedy reklamnich zafizeni umisténych
v rozporu se zakonem ¢. 13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich.

Clanek 6
Sankce

(1) V piipad¢€ nedodrzeni povinné publicity mize byt piijemci kriacena dotace aZ do vyse 5%
z poskytnuté ¢astky z rozpoctu Jihoceského kraje.

Cast I11.
Zavérecfna ustanoveni

(1) Zékladni vycet povinné a nepovinné publicity uvedeny v Casti II. tohoto pokynu jsou
povinni dodrzovat pifijemci dotace zrozpoctu JihoCeského kraje. V ojedinélych piipadech
mohou nastat pfi realizaci publicity komplikace, pfipadné vyvstanou otdzky, vztahujici se ke
konkrétnim jednotlivym piipadim. Tyto mohou piijemci dotace konzultovat na oddéleni
marketingu a cestovniho ruchu Krajského tufadu JihoCeského kraje s nize uvedenymi
kontaktnimi osobami:

Mgr. Jifi Gruntorad — gruntorad@kraj-jihocesky.cz; tel.: +420 386 720 495
Bc. Lenka Papezova — papezova@kraj-jihocesky.cz; tel.: +420 386 720 467
Ing. Markéta Chromé — chroma@kraj-jihocesky.cz; tel.: +420 386 720 374
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(2) Prijemci_dotace jsou povinni pred zverejnénim zaslat material s uzitym logem
Jihoceského kraje ke korekture jeho umisténi na oddéleni marketingu a cestovniho ruchu
Krajského iradu Jihoceského kraje.

(3) Tento metodicky pokyn nabyva platnosti a u€innosti 29. 11. 2018.
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